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Il lavoro più divertente del mondo… 
lo offre Bluvacanze! 

 
È partito il progetto Blupeople per il recruiting di due content creator che avranno la missione di 

raccontare i viaggi e le esperienze dell’agenzia di viaggi più grande d’Italia 
 
Milano, 25 Marzo 2024 
 
Con una sfida su TikTok, l’applicazione dei video brevi (60 secondi al massimo), che in Italia annovera 19,7 milioni 

di utenti attivi al mese (dati di TikTok Italia), il Gruppo Bluvacanze lancia la Blupeople Challenge per trovare due 

brand ambassador. Scelta per il suo forte seguito da parte della Generazione Z, grazie a un linguaggio informale e 

una forte capacità di engagement, la piattaforma si rivela ideale per accogliere le candidature di TikToker 

appassionati di viaggi e di comunicazione, che vogliano coronare il sogno di un lavoro stimolante qual è quello di 

viaggiare in tutto il mondo e diventare veri e propri “reporter sui social” per la più grande agenzia di viaggi d’Italia. 

A supportare il progetto una campagna di comunicazione che, anzitutto, parte dal profilo TikTok 

@bluvacanzeofficial. Dopodiché, le selezioni rimangono aperte fino al 15 aprile 2024 e per candidarsi occorre 

inviare una clip di presentazione nella quale l’aspirante “influencer” svela perché ritiene di essere la persona ideale 

per impersonare il “Blupeople” ambassador. Il regolamento e le istruzioni sono pubblicati su Bluvacanze.it, alla 

pagina Blupeople Challenge. 

Sarà la divisione digital consumer experience del Gruppo Bluvacanze a selezionare i partecipanti al social casting 

finale. Infatti, l’ultimo step della challenge si disputerà in presenza, nel nuovo flagship store milanese del Gruppo 

Bluvacanze in via Monte Rosa 91. Qui, tutti i candidati che avranno superato le selezioni si cimenteranno in un 

progetto conclusivo. 

Ai due content creator selezionati sarà offerto un contratto a progetto, per vivere e raccontare alcune delle mete 

di viaggio proposte da Bluvacanze, attraverso i suoi 300 punti vendita, che, di fatto, la rendono la più grande 

agenzia di viaggi d’Italia. 

 

 

 

 

 

https://www.tiktok.com/@bluvacanzeofficial
https://viaggi.bluvacanze.it/blu-people/
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Gruppo Bluvacanze 

Di proprietà di MSC Cruises, il Gruppo opera industrialmente nel settore turistico con tre diverse legal entities: 

Bluvacanze dedicata alla distribuzione turistica, Going al Tour Operating e Cisalpina Tours al Business Travel ed al 

MICE (Meeting Incentive Congress Event). In particolare, Bluvacanze è di fatto la più grande agenzia di viaggi d’Italia 

con circa 300 punti vendita di proprietà, cui si aggiungono altre 600 agenzie indipendenti affiliate al suo polo 

distributivo Blunet. Il tour operator Going è specializzato nei viaggi personalizzati e su misura, con 40 destinazioni in 

programma, ma presenta 4 ulteriori divisioni operative, quali GOING4You che è una piattaforma digitale B2B per il 

dynamic packaging, Going Resort per le vacanze in strutture dedicate ed esclusive per il mercato italiano, 

Going4Cruises per le estensioni di soggiorno abbinate in pre/post alle crociere negli home port internazionali più 

importanti di MSC Cruises, Going2Italy per il nuovissimo programma incoming e la commercializzazione all’estero 

delle migliori esperienze turistiche in Italia a target luxury. Cisalpina Tours, infine, è la TMC del gruppo (travel 

management company) che organizza e gestisce i viaggi d’affari di 800 aziende clienti, sia nazionali che 

internazionali, per circa 2 milioni di transazioni all’anno. Oltre al business travel, Cisalpina è dedicata 

all’organizzazione e alla gestione di eventi aziendali, viaggi di incentivazione, programmi congressuali e possiede al 

suo interno un’agenzia di live communication che si chiama Out of the Blu. Il Gruppo ha sede a Milano e possiede 

altre 4 branch a Torino, Roma, Padova e Napoli. È presente con uffici a New York, in Turchia, a Cipro, in Brasile e ad 

Amburgo con un programma di ulteriori aperture in Europa (Madrid, Parigi, Londra, Ginevra) e in Sudafrica.  
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