
 
 
 
 

 
 

 

 

[Comunicazione alla stampa] 

Protected 

Vivere&Viaggiare con Bluvacanze: la più grande 
agenzia di viaggi d’Italia ti fa vivere esperienze 

“rossonere” indimenticabili 
 

Match Day e Live Like a Player sono le proposte del progetto speciale Going2Milan. Già disponibili nelle 
agenzie di viaggio del Gruppo Bluvacanze per vivere l’emozione di una giornata con AC Milan allo stadio 

durante la partita, nei luoghi-simbolo del Club e di Milano. 
Packages prenotabili anche su Bluvacanze.it 

 
Milano, 27 Marzo 2024 
 
In partnership con AC Milan, Going, il tour operator di MSC Cruises, ha reso disponibili nuove ed esclusive 

esperienze rossonere memorabili: “Match Day” e “Live Like a Player” per gli appassionati di calcio che vorranno 

vivere in prima persona una giornata nei luoghi-simbolo come lo stadio di San Siro, compreso l’accesso sul “field” 

durante le partite, e l’iconico edificio “Casa Milan”. 

Configurate come pacchetti esperienziali con diverse attività modulabili, le proposte di questo vero e proprio 

“Football journey” tutto milanese spaziano da una “Exclusive Top Experience” con walkabout sul campo di gioco 

dello stadio di San Siro nei giorni delle partite di campionato di Serie A, oppure il warm up, per ammirare da vicino 

il riscaldamento pre-gara. Interessantissime anche le esperienze durante la settimana nei luoghi-culto rossoneri, 

vivendo anche l’emozione “dell’ingaggio”.  

Le due tipologie di esperienze che i punti vendita Vivere&Viaggiare con Bluvacanze proporranno ai loro clienti si 

differenziano nei contenuti: 

- La categoria “Match Day” prevede la visita agli spogliatoi della squadra accompagnati da un fotografo 

dell’AC Milan per documentarne l’entusiasmo, così come una cena nella prestigiosa Authority Lounge 

prima del match. Sarà possibile calcare il mitico prato di San Siro, ammirando lo scenario e sentendo sulla 

pelle le emozioni che vivono i calciatori al Meazza durante la gara. Inoltre, per i protagonisti di questo 

viaggio nella passione per il Club italiano più titolato in Europa il coinvolgimento continua con un posto in 

tribuna Rossa per assistere alla partita, magari indossando la maglia ufficiale della squadra personalizzata. 

Infine, questa esperienza potrà includere anche un momento di warm up, ossia assistere a bordo campo 

al riscaldamento pre-partita dei calciatori, per ammirare da vicino e sentire il brivido agonistico dei 

campioni. 

- La categoria di esperienza “Live Like a Player”, dedicata ai giorni extra-match, apre le porte di “Casa 

Milan”, la sede del Club con il museo, lo store e un ristorante per un pranzo, la firma di un “contratto” nella 
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stessa sala dove i campioni siglano la loro appartenenza al Club, anche in questo caso immortalati da uno 

scatto fotografico proprio come durante una conferenza stampa. A conclusione, il tour guidato di “Mondo 

Milan”, il museo che racconta oltre 120 anni di storia tra 5 palloni d’oro e la sala delle coppe con 42 trofei, 

dove si terrà uno shooting fotografico con la maglia ufficiale di AC Milan personalizzata e un esclusivo 

welcome kit. 

Le agenzie Bluvacanze e Vivere&Viaggiare abbineranno alle esperienze Going2Milan anche soggiorni a Milano, 

proponendo hotel e altre attrazioni per un pacchetto di vacanza indimenticabile. 

La pagina web dedicata al progetto è https://online.bluvacanze.it/it/4332/ac-milan/moreideas. 

Contatti Stampa: 

Paola Baldacci 
Corporate Communication Manager 
Ufficio Stampa Bluvacanze 
Direzione Marketing Gruppo Bluvacanze 
T. 02-881261 - mobile 335 7303450 
paola.baldacci@bluvacanze.it 
ufficiostampa@bluvacanze.it  
 

Gruppo Bluvacanze 

Di proprietà di MSC Cruises, il Gruppo opera industrialmente nel settore turistico con tre diverse legal entities: 

Bluvacanze dedicata alla distribuzione turistica, Going al Tour Operating e Cisalpina Tours al Business Travel ed al 

MICE (Meeting Incentive Congress Event). In particolare, Bluvacanze è di fatto la più grande agenzia di viaggi d’Italia 

con circa 300 punti vendita di proprietà, cui si aggiungono altre 600 agenzie indipendenti affiliate al suo polo 

distributivo Blunet. Il tour operator Going è specializzato nei viaggi personalizzati e su misura, con 40 destinazioni in 

programma, ma presenta 4 ulteriori divisioni operative, quali GOING4You che è una piattaforma digitale B2B per il 

dynamic packaging, Going Resort per le vacanze in strutture dedicate ed esclusive per il mercato italiano, 

Going4Cruises per le estensioni di soggiorno abbinate in pre/post alle crociere negli home port internazionali più 

importanti di MSC Cruises, Going2Italy per il nuovissimo programma incoming e la commercializzazione all’estero 

delle migliori esperienze turistiche in Italia a target luxury. Cisalpina Tours, infine, è la TMC del gruppo (travel 

management company) che organizza e gestisce i viaggi d’affari di 800 aziende clienti, sia nazionali che 

internazionali, per circa 2 milioni di transazioni all’anno. Oltre al business travel, Cisalpina è dedicata 

all’organizzazione e alla gestione di eventi aziendali, viaggi di incentivazione, programmi congressuali e possiede al 

suo interno un’agenzia di live communication che si chiama Out of the Blu. Il Gruppo ha sede a Milano e possiede 
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altre 4 branch a Torino, Roma, Padova e Napoli. È presente con uffici a New York, in Turchia, a Cipro, in Brasile e ad 

Amburgo con un programma di ulteriori aperture in Europa (Madrid, Parigi, Londra, Ginevra) e in Sudafrica.  

 


